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Este manual es un documento sujeto a revision y actualizacion permanente. Los lineamientos, recursos y
criterios aqui establecidos pueden ser ampliados o modificados a medida que la identidad visual de UCES
evolucione y se adapte a nuevas necesidades institucionales, comunicacionales y tecnoldgicas.

La version vigente siempre reemplaza a las anteriores.
Se recomienda verificar que se esté utilizando la version mas reciente antes de aplicar cualquiera de sus
contenidos en piezas de comunicacion, fisicas o digitales.

Algunos de los logotipos, isotipos e isologotipos incluidos en este manual se encuentran en proceso de
registro ante el Instituto Nacional de la Propiedad Industrial (INPI). Queda prohibida su reproduccion,
modificacién o uso no autorizado por fuera de los lineamientos aqui establecidos.

Para consultas o acceso a la version actualizada del manual, contactarse con:

edelallave@uces.edu.ar
Imolina@uces.edu.ar



UCES

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

UCES es una universidad presente en todo el pais que promueve el aprendizaje activo y de calidad.
Este manual define los lineamientos que unifican su identidad grafica y renuevan su expresion
para volverla mas cercana, actual y atractiva para un publico joven, garantizando una experiencia
coherente en todos los dmbitos, fisicos y digitales.

Una sola UCES, estés donde estés.
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NUEVAS
NECESIDADES

La Universidad de Ciencias Empresariales y
Sociales (UCES) ha crecido y evolucionado en
un contexto donde la comunicacion es cada
vez mas digital, inmediata y multicanal. Hoy,

la marca UCES esta presente en redes socia-
les, sitios web, piezas graficas, presentaciones,
sefalética, materiales académicos y acciones
institucionales en todo el pais.

Este crecimiento amplié los usos de la marca
y multiplicé los formatos y espacios donde se
aplica. Sin embargo, el manual de marca ante-
rior no contemplaba muchas de estas instan-
cias actuales ni ofrecia lineamientos claros para
su uso cotidiano. Como resultado, se gene-
raron aplicaciones desiguales, interpreta-
ciones incorrectas y una baja utilizacion del
propio manual.

Frente a este escenario, se vuelve necesaria una
actualizacion que acompane la realidad actual
de la universidad. Este Manual de Identidad
Visual fue disefiado para responder a esas
nuevas necesidades, ofreciendo criterios
claros, simples y aplicables, que faciliten el
uso correcto de la identidad UCES en todos
sus canales y soportes.

Toda
donoe s&
aptende
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UNIFICACION

Una marca consistente se construye a partir de
la coherencia. Cada aplicacion de la identidad
UCES, ya sea una publicacion en redes sociales
o un material institucional, impacta directa-
mente en cdmo la universidad es percibida.
Este manual establece lineamientos unifica-
dos para el uso de la marca, con el objetivo de
asegurar una identidad visual clara, reconocible
y profesional en todos los puntos de contacto.
La unificacion de criterios permite que UCES
se comunigue con una misma voz, indepen-
dientemente de la sede, la facultad, el area o el
medio utilizado.

Lejos de ser un documento restrictivo, este
manual funciona como una guia practica que
ordena el uso de la marca, reduce errores y
simplifica el trabajo diario. Aplicar estos linea-
mientos de manera consistente fortalece la
imagen institucional y contribuye a una comu-
nicacion mas clara, efectiva y alineada con los
valores de la universidad.
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MARCA PRINCIPAL

El logotipo de UCES es el principal identificador
visual de la universidad y uno de los activos
mas importantes de su marca. Su correcta
aplicacion es fundamental para asegurar una
identidad clara, reconocible y coherente en
todos los puntos de contacto.

El logotipo debe utilizarse siempre respetando
sus proporciones, colores y relaciones entre sus
elementos. No esta permitido modificar su es-
tructura, tipografia ni composicion, ya que cual-
quier alteracion afecta la consistencia visual de
la marca y debilita su reconocimiento.

Este manual define las versiones oficiales del
logotipo y establece en qué contextos debe
utilizarse cada una, con el objetivo de facilitar
su aplicacion correcta en soportes impresos,
digitales e institucionales.

La marca principal de la Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales esta conformada por
dos bloques colocados de forma vertical uno
por encima del otro. El primer bloque contiene
el ISOLOGO de la universidad compuesto por
la contraccion del nombre de la universidad
(UCES) y dos arcos contenedores que represen-
tan nuestras virtudes y aspiraciones.

—————._
UCES
UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

Enlace descarga Logos
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ISOLOGOTIPO

Esta es la version principal de la marca de la
Universidad de Ciencias Sociales y Empresaria-
les. Al utilizar este formato, debe tenerse espe-
cial cuidado en los tamafios y contrastes ya que
cuenta con gran cantidad de detalles y traba-
jarlo en tamanos muy reducidos o con bajo
contraste puede resultar contraproducente.

MARCA PRINCIPAL /POSITIVO

INDICE
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z VARIANTES DE
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UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
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MARCA PRINCIPAL HORIZONTAL / POSITIVO

ISOLOGOTIPO
HORIZONTAL

La marca en formato horizontal estd compues-
ta por dos bloques principales. El primero con-
tiene el Isologo y el segundo el nombre de la
universidad. Este formato de la marca se utiliza
solo en formatos que lo requieran o donde no
pueda aplicarse la version original.
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MARCA COMPACTA /POSITIVO

UNIVERSIDAD

ISOLOGOTIPO
COMPACTO

La marca en formato compacto tiene uso en
formatos o piezas en las que no se pueda utili-
zar el logotipo principal y se requiera reforzar e
concepto de “Universidad”.
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ISOTIPO /POSITIVO

ISOTIPO

El isotipo puede usarse en formatos donde no
se pueda aplicar la marca principal y donde la
comunicacion permita un tono mas informal
como, por ejemplo, en redes sociales.






UCES

VIRTUAL

ISOTIPO UCES VIRTUAL

Este ISOTIPO serd utilizado cada vez que se
genere una pieza de la modalidad Virtual.

ISOTIPO VIRTUAL / POSITIVO
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203 FACULTADES

Para ver en detalle el desarrollo de la identidad
visual de las facultades revisar el “Manual de
Identidad Visual - Facultades”.

T c | FACULTAD DE PSICOLOGIA I C | FACULTAD DE CIENCIAS
@ Y CIENCIAS SOCIALES @ JURIDICAS Y POLITICAS

FACULTAD DE AGRONOMIA FACULTAD DE CIENCIAS FACULTAD DE CIENCIAS
UCES | v veTERINARIA UCES | peiasaLup UCES | pg La coMUNICACION
T C | FACULTAD DE CIENCIAS I C | FACULTAD DE CIENCIAS
@ ECONOMICAS @ EMPRESARIALES

iINDICE 20
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o POSGRADOS

Cada vez que se deba realizar una pieza de Pos-
grados, deberd utilizarse su logotipo especifico.
Este logotipo estd conformado por dos bloques
principales: uno superior, que contiene la pa-
labra POSGRADOS junto al isotipo de UCES, y
T

uno inferior, que incluye el eslogan “La excelen-
u L]
La excelencia, un compromiso.

cia, un compromiso”.

iINDICE 2!
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VERSIONES
ead MONOCROMATICAS

Toda marca debe contemplar tener poder de
reproduccion en una sola tinta.

Esto permite que la marca siga funcionando de
forma efectiva inclusive en formatos que no per-
mitan utilizar los colores institucionales.

Aqui se muestran las distintas versiones de la
marca en formato monocromatico en un negro
al 80% tanto positivo como negativo.

INDICE

UCES

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

UCES

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES
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T+1-a UNIVERSIDAD DE CIENCIAS T+1-a UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
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T < | FACULTAD DE PSICOLOGIA TT1< | FACULTAD DE CIENCIAS
UCES Y CIENCIAS SOCIALES UCJS JURIDICAS Y POLITICAS

I 1< | FACULTAD DE AGRONOMIA T 1< | FACULTAD DE CIENCIAS T 1< | FACULTAD DE CIENCIAS
UCES | v vETERINARIA UCES | pg La saLup UCES | b La coMUNICACION
1. Q | FACULTAD DE CIENCIAS 1 <Q | FACULTAD DE CIENCIAS
UCES | gconomicas @ EMPRESARIALES
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CONSTRUCCION
o%Y GEOMETRICA

La construccion de la marca se basa en la ne-
cesidad de una legibilidad ¢ptima de la misma
en todos los formatos, variantes y paletas de
colores. El objetivo de esto es que la marca sea
reconocida por cualquier persona con facilidad
con un impacto positivo y de alta pregnancia.

iINDICE 2
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ISOLOGOTIPO

La estructura completa del logo de la Universi-
dad de Ciencias Emypresariales y Sociales estd
conformada por dos blogues que contienen
por un lado el Isotipo UCES y por el otro las pala-
bras “Universidad de Ciencias Empresariales y Socia-
les” a las cuales en adelante llamaremos “bajada’.
Para la bajada del Isologotipo, se determind
una altura de 3/4 de la altura de la X del UCES
del Isologo, y para el interlineado se utilizé un
1/4 de la altura de la misma X.

En la version horizontal del logo completo,

se determind utilizar el ancho de la S para el
espaciado lateral entre los dos bloques que lo
conforman, el logo y la bajada del mismo.

UCES

RESARIALES Y SOCIALE

S
S

26
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ISOLOGOTIPO
COMPACTO

La estructura de la version compacta esta
compuesta por dos blogues, uno superior que
contiene el isotipo UCES y uno inferior que
contiene la palabra UNIVERSIDAD en la fuente
Montserrat Black.

Para el espaciado entre bloques se determind
utilizar la altura de las bandas que contienen el
Isotipo en el primer bloque.

La altura de la X del segundo blogue se de-
termind al llevar la palabra “universidad” a los
[imites extremos del bloque superior.

27
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ISOTIPO

La construccion de la marca esta basada en la
altura de la “X” de la fuente utilizada en el UCES
(Georgia Bold).

Para determinar la separacion de los arcos con
el UCES se utiliza 1/4 de la altura de X posicio-
nandolo a partir del “overshoot” de la letra S.

iINDICE 28
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)

1D FACULTAD DE PSICOLOGIA
CIENCIAS SOCIALES

FACULTADES

Cuando la marca debe acompafar a las facul-
tades, utilizamos la variante compacta.

La marca de las facultades esta conformada
por dos blogues, uno que contiene el Isologo
compacto y otro que contiene el nombre de la
facultad. Ambos bloques estan separados por
una barra, la cual se encuentra a un modulo de
distancia (ancho de la “S").

(

iINDICE 29
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o7

REDUCCIONES Y

AREAS DE SEGURIDAD

PAPELERIA Y
PANTALLAS

Es crucial que se asegure la legibilidad de

los elementos de las distintas versiones de la
marca. Para esto se establecen unas medidas
minimas de reproduccion en papeleria 'y pan-
tallas. Esto incluye cualquier formato impreso
en todos los tipos de soportes que existan.

Por debajo de estos valores no se puede asegu-

rar que la marca se reconozca ni que se pier-
dan detalles de la misma, perjudicando asi la
identidad de la marca.

UCES

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

30mm/300px

e e

UCES

T—
UNIVERSIDAD

10mm/150px

UCES

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

30mm/350px

————.

UCES

T ————

10mm/150px
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AREAS DE
SEGURIDAD

De la misma forma que los parametros de
reducciones, las areas de seguridad juegan un
papel fundamental para mantener la legibili-
dady la identidad visual de la marca.

Para cuidar este aspecto, se determind utilizar
como modulo minimo el tamafo de la letra “S”
del logo. Partiendo de esta medida, se puede
trazar un rectangulo contenedor y luego un
circulo que tenga como tamafo maximo el
ancho del rectangulo contenedor. Estas areas
resultantes son las areas de seguridad las
cuales, debemos procurar mantener libres de
cualquier tipo de elemento, tipografia, vector u
otros logos.

En cuanto a su ubicacion, se determind que,
en todas sus versiones, el logotipo de la uni-
versidad debera colocarse siempre en la parte
superior, centrado, o en los laterales, siempre
que esto sea posible y no comprometa su
legibilidad.

i)

%ﬁ##
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UCES | UCES |

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS——UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES—|—EMPRESARIALES Y SOCIALES

/

/e

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

* Para las demas variantes se aplica la misma
regla partiendo de la letra “S"” del UCES

32
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SEDES

UCES cuenta con 18 sedes en todo el pais. En
caso de que sea necesario adjuntar el nombre
de la sede al logotipo, existen diferentes opcio-
nes permitidas segun la version del logo utiliza-
day la extension del nombre de la sede.
Cuando se utiliza el logotipo principal en sus
versiones vertical u horizontal, el nombre de la
sede debe ubicarse en la parte inferior, centra-
do respecto de la bajada (“Universidad de Cien-
cias Empresariales y Sociales”) y sobre un zéca-
lo de color. En el caso del isotipo, el nombre de
la sede también se ubicara en la parte inferior,
centrado respecto de este, pero sin zécalo. Esto
se debe a que su inclusion reduciria demasiado
el tamano del texto en relacion con el simbolo,
lo que podria afectar la legibilidad.

En el caso de nombres mas extensos, como por
ejemplo “San Nicolas de los Arroyos”, cuando
se utilice el logotipo principal en sus versiones
vertical u horizontal, el nombre de la sede se
dispondra de la misma forma, pero en dos
lineas. En el caso del isotipo, el nombre de la
sede debera ubicarse a un costado, de manera
similar a como se presentan los nombres de
las facultades. Esta Ultima opciéon es la menos
recomendada, aunque se admite en casos en
los que resulte estrictamente necesario.

No se recomienda el uso del logotipo contraido
en ninguna de sus versiones, ya que la suma
de la bajada “UNIVERSIDAD" y el nombre de la
sede genera un exceso de peso visual y des-
equilibra la composicion del logotipo.

UCES

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

———.

E

————
NOMBRE SEDE

.
0 p)

UCES

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
UCES EMPRESARIALES Y SOCIALES

e ————
NOMBRE SEDE

NOMBRE SEDE
NOMBRE SEDE
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UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
UCES EMPRESARIALES Y SOCIALES

SAN NICOLAS DE LOS ARROYOS
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RED UTN-UCES

La universidad cuenta con una alianza estra-
tégica con la UTN (Universidad Tecnoldgica
Nacional). Cada vez que la marca UCES deba
ser aplicada en alguna pieza que corresponda
a esta alianza, debera colocar la leyenda “RED
UTN - UCES” por debajo del logo de la Universi-
dad. A continuaciéon se muestran ejemplos de
multiples aplicaciones en las distintas variables
de logo.

INDICE

UCES

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
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COBRANDING

Cuando la marca de la universidad debe com-
. o UCES UCES
partir espacio junto a otras marcas, se deben
- ) - . UNIVERSIDAD DE CIENCIAS UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
respetar ciertos parametros para cuidar la iden EMPRESARIALES Y SOCIALES EMPRESARIALES Y SOCIALES

tidad de la universidad y que no haya ningdn
otro elemento que compita visualmente con el

osde osde
Tanto para aplicaciones en vertical como hori-

zontal, usaremos como modulo minimo la letra
“S" del logotipo, para medir la distancia entre la

4 IDAD DE CIENCIAS I[DAD DE C IAS
marca de UCESy las demas marcas que com- UCES WI‘QEE%S SYSLO(IJ\I(JAg | O§de UCES UNI‘I/{EERS syéolléNng | O§de
partan espacio. — —

A continuacion dejamos algunos ejemplos de
cémo medir estos espacios.

UCESssoSde UCES | 0Sde

iINDICE 26
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USOS DEBIDOS E
o INDEBIDOS

Teniendo en cuenta los puntos mencionados
anteriormente, se pueden trazar algunos para-
metros para los usos correctos o incorrectos de
la marca de la Universidad de Ciencias Empre-
sariales y Sociales.

Algunas de las mas importantes son:

- Siempre asegurar un buen nivel de contraste
de colores para que la marca pueda destacarse
de manera correcta.

- Respetar los valores minimos de reducciéon y
areas de seguridad.

- Utilizar colores pertenecientes a la paleta
cromatica establecida.

- Utilizar las familias tipograficas establecidas.

- No deformar o desarticular las distintas varia-
bles de logos.

iINDICE 28
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USOS CORRECTOS
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EMPRESARIALES Y SOCIALES

UCES

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

UCES UCES UCES
UNIVERSIDAD DE CIENCIAS UNIVERSIDAD DE CIENCIAS UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES EMPRESARIALES Y SOCIALES EMPRESARIALES Y SOCIALES

UCES UCES UCES
UNIVERSIDAD DE CIENCIAS UNIVERSIDAD DE CIENCIAS UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES EMPRESARIALES Y SOCIALES EMPRESARIALES Y SOCIALES

Para fondos desde un negro al 100% hasta un 30% puede usarse la marca en color blanco. A partir de un negro al 20%
hasta el blanco puede usarse el color Grafito (# 3e3f3f).
La marca puede usarse en verde #006548 a partir de un fondo negro al %10 hasta el blanco puro.
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* Para fondos de color, la marca siempre debe utilizarse en blanco 100% para asegurar la legibilidad. En algunos casos,
como por ejemplo el #47b59d o el #e39328, también se puede optar por usar el logo en el color grafito (#3e3f3f).
En los fondos de color siempre usaremos los colores de la paleta institucional, a no ser que la pieza corresponda pun-

tualmente a una facultad o UCES VIRTUAL, donde podremos utilizar sus colores correspondientes.

UCES

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

UCES

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

UCES

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

—
UCES
UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

UCES

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

UCES

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

UCES

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

UCES

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

UCES

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

UCES

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

UCES

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

UCES

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES
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USOS INCORRECTOS

Asi como anteriormente se determinaron los
usos correctos, también hay que determinar
los usos no permitidos.

Algunos de los mas comunes son:

- Modificar la estructura de las distintas
variables de marca.

- Eliminar elementos de la marca.

- Utilizar otros colores que no sean los esta-
blecidos para la marca.

- Deformar la marca.

- No garantizar un debido contraste.

INDICE

——e,,

E

UNIVERSIDAD DE C
EMPRESARIALES Y SOCIALES

UCES

.

UCE$§ S

@ -

UNIVERSIDAD DE CIENG
EMPRESARIALES Y SOC

C

4]




Manual de Identidad Visual 2026 | UCES

e —

UCES

-
UNIVERSIDAyY
EMPRESARIALL

UCES UCES

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPPRESARIAIES Y SOCIALES EMPRESARIALES Y SOCIALES EMPRESARIALES Y SOCIALES EMPRESARIALES Y SOCIALES

Algunos ejemplos de malos usos de los elementos graficos, como bajo contraste, cambiar colores dentro de la misma
marca, colocar trazados o utilizar trazados sin relleno en la marca.
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DEPARTAMENTOS

UCES cuenta con 3 grandes grupos de depar-
tamentos, los cuales estan divididos por:

- Departamentos Administrativos.
- Departamentos Académicos.
- Organos Especiales.

Actualmente, algunos de estos departamentos,
como también drganos especiales, cuentan
con logotipos propios mientras que otros care-
cen de ellos.

En este contexto, y en concordancia con los
objetivos del presente manual de identidad
visual, se propone reorganizar la imagen de
todos los departamentos dentro de un sistema
unificado, coherente con la identidad visual de
la universidad.

En las siguientes paginas dejaremos ejemplos
de cémo debe aplicarse el logotipo de UCES a
los distintos departamentos.

Cabe destacar que muchos de estos depar-
tamentos son de caracter interno, por lo que
SU uUso se limitara a piezas de comunicacion
interna entre departamentos o empleados de
la universidad.

Para todos los casos utilizaremos la paleta cro-
matica institucional. (Ver pag. 55)
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DEPARTAMENTOS
ADMINISTRATIVOS

Para los departamentos administrativos y aca-

démicos trabajaremos la marca con la misma

logica estructural que utilizamos con las facul-

tades. Utilizaremos el isotipo junto al nombre
completo del departamento en dos blogques
ubicados de forma horizontal.

INDICE
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DEPARTAMENTO
DE ALUMNOS

DEPORTES

RELACIONES
INSTITUCIONALES

EVENTOS

RECURSOS
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TESORERIA

)

3| GGG B 5

|

BIENESTAR
ESTUDIANTIL
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DESARROLLO
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SISTEMAS

PRESUPUESTOY
CONTROL DE GESTION

MANTENIMIENTO
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DEPARTAMENTOS
ACADEMICOS

@ FNETLEARC rll(/.)\'::F gNALEs ﬁ ‘ IIE&DDl:g#:?!I?IrA

UCES | Pt beoresiona.  UCES | BIBLIOTECA
UCES | Esovaaion conmvua  UCES | INVESTIGACION
UCES | sazacacion UCES | EXTENSION
UCES | Se2otna
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e d i t UCE S Unidad de Orientacién Educativa (UOE)

INDICE




Manual de Identidad Visual 2026 | UCES

INSTITUTOS

UCES cuenta con institutos distribuidos entre
las distintas facultades y el departamento de
posgrados. Al igual que ocurre con los depar-
tamentos académicos e institucionales, los
institutos poseen logotipos propios, los cuales
deben mantener coherencia con el sistema de
identidad visual.

INDICE

POSGRADOS

IEIA
IDELAS
IAEPCIS
IMOT

ISPEC

EMPRESARIALES

| IEICE

ECONOMICAS

| INSECAP
| IECIF

COMUNICACION

| nccob

JURIDICAS

| IDEIMEC
| INCIYP
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INDICE

FUENTES

Uno de los elementos graficos mas impor-
tantes dentro de una marca son las familias
tipograficas.

Para la marca de la Universidad de Ciencias

Empresariales y Sociales se utilizan dos fuentes:

Georgia Bold y Garamond Book.

Para los demas usos se determino utilizar la
familia Montserrat. La seleccion de esta familia
tipografica esta basada en la amplia variedad
de usos que se le puede dar a la misma, ya que
cuenta con una gran cantidad de variables
tipograficas, desde una extra light a una black
con sus versiones en italica.

Enlace descarga Fuentes
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GEORGIA BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
i3 7 [OTFT M4 #8% & @

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
o370 28 i#$% & @
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GARAMOND BOOK

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

o= [ O7F[] M Peli#$% & @

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
w3 [ O7F[] P! #$% & @
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MONTSERRAT

LIGHT:
ABCDEFGCHIJKLMNOPQR
STUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstu
VWXYZ

GO T A # %R @

REGULAR:
ABCDEFGCHIJKLMNOPQR
STUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrst
UVWXYZ
=IO T A i #HS%&C@

I JKLMNOPAQ

jklmnopgqgrst

XQ'CU
fD<m
ST
> x 0
__<I
N

T

[+

w
’

y
5= T AR i#$%&°@

Xyz

INDICE

LIGHT ITALIC:
ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstu
VWXYZ

LN T AR i #$%&C@

REGULAR ITALIC:
ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrst
Uvwxyz

wim ) T A2 #$ % & @

BOLD ITALIC:
ABCDEFGHIJKLMNOPRQ
RSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgqrst
uvwxyz

W= ) THD T AR #$%EC@

BLACK ITALIC:
ABCDEFGHIJKLMNOPRQ
RSTUVWXYZ
abcdefghijklImnopgqrs
tuvwxyz

033" M) "] A2 i #$% & @
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y
TITULOS g

Co RTOS As I’ Z:::IETSOINSTITUCIONALES
Los t I’t u Ios Montserrat Black

BIANCOJ(EONDO; EOTO)

extensos Ios VERDES INSTITUCIONALES

GRAFITO

USOS TIPOGRAFICOS

Existen innumerables formas de combinar las

familias tipograficas, pero para mantener un hacemos de

discurso coherente, es necesario determinar

ciertas reglas de usos tipograficos. esta forma

A continuacion, dejamos algunos ejemplos gra-
ficos respecto de como trabajar con las distin-

tas variables de la Familia Montserrat. Montserrat Medium
Destacamos de esta forma.

Montserrat Medium y

También puede ser asi. Black

Montserrat Medium y

Si necesitamos mas de una linea

> Black
lo hacemos asi.
LOS SUBTITULOS LOS HACEMOS ASi MONTSERRAT BOLD
Esta es otra opcion. Montserrat Bold

Para cuerpos de texto mas extensos, Nnos gusta Montserrat Light, Bold y
trabajar de esta forma con la fuente en Light Light Italica.

o en Regular, dependiendo del soporte, si es

digital o impreso. Siempre manteniendo una

buena legibilidad, cuidando los tamanos y los

aires entre lineas y caracteres.

Para destacar algo, lo hacemos con Bold o

también puede ser con jtdlica.
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iNDICE

Nunca titula-
mos de esta for-
ma.

TAMPOCO ASI

NUNCA DESTACAMOS ASi

EVITAMOS CREAR BLOQUES
DE COLOR MUY GRANDES O

MUY RECTOS, PREFERIMOS
LOS AIRES.

Los subtitulos nunca en otros colores

Nunca usaremos variantes Bold o Black
para los cuerpos de texto extensos ni tam-
poco usaremos TEXTOS EN MAYUSCULAS
DENTRO DE LOS MISMOS.

Evitamos generar cortes de palabras en los
titulos.

No usamos palabras en mayusculas al destacar.

No usamos fuentes Light en los destacados,
pues corremos el riesgo de bajo contraste.

Evitaremos realizar blogues muy extensos, pero
de ser necesario buscaremos la manera de que
el blogue no quede como un cuadrado, sino
que tenga saltos en las distintas lineas.

Para los subtitulos utilizaremos siempre los
colores grafito o verde #006548

Nunca usamos pesos tipograficos altos para
textos extensos, siempre cuidamos la legibili-
dady la fatiga visual.
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PATRON
TIPOGRAFICO

Es importante que los patrones se realicen
siempre cumpliendo los siguientes pasos para
asegurar gue no se pierda la coherencia entre
las distintas piezas.

1 Utilizamos Montserrat Black en mayusculas
para crear el patrén separando las palabras
conun*

EJEMPLO * UCES *

4 Repetimos el patrén en forma vertical

un Mmaximo de 3 0 4 veces de forma
trenzada. Esta decision dependera de
la pieza final.

[EMPLO© ~ UCES ¥ 5
UEES © EIEMPLO “
[EM2L@ * UCES ~ 5

INDICE

2 Eliminamos el relleno de la fuente y le colo- 3 Dependiendo cual sea el color del soporte
camos un trazado de 0,5pt. donde vayamos a poner el patron podemos
cambiar el color del trazado.

EJEMPEOMIUCESEENEIENMBIEORIUEESE

5 Rotamos el patrén 2°y lo colocamos de 6 Finalmente colocamos el patrén en su so-
porte de color establecido.

forma que las palabras vayan al corte.
En algunas piezas podemos optar por
no rotar el patron.

BEMEPLO  UCES ~ &
VEES = EIEMPLO ¥
EMELO = UCES “ B
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INGRESO 2026

ULO DE DOS
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B | mail@uces.edu.ar (O | (Prefijo) Whatsapp

& [ (Prefijo) Teléfono (00-00 hs.) Q | Nombre de la Facultad
Calle N°, Localidad
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INGRESO 2026

UCES
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Subtitulo destacado de una linea.
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INDICE

PALETA
CROMATICA

La paleta cromatica es uno de los pilares fun-
damentales de la identidad visual de la mar-
ca. Los colores no solo cumplen una funcién
estética, sino que también comunican valores,
personalidad y emociones, influyendo directa-
mente en la forma en que la marca es percibi-
da por su audiencia.

En este sentido, la seleccion cromatica res-
ponde a la necesidad de proyectar una marca
renovada, mas distendida y cercana, capaz de
conectar con audiencias jovenes y dinamicas.
Los colores elegidos buscan transmitir fres-
cura, modernidad y autenticidad, cualidades
clave para una comunicaciéon actual y rele-
vante, especialmente en entornos digitales y
redes sociales.

El uso correcto y consistente de la paleta
cromatica en todas las aplicaciones visua-

les garantiza reconocimiento, coherencia y
unidad grafica. Esta consistencia fortalece la
identidad de marca, mejora su posicionamien-
to y asegura una presencia sélida y adaptable
en distintos formatos, plataformas y contextos
de comunicacion.
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PALETA INSTITUCIONAL

Estos cuatro colores funcionan como base para
toda comunicacioén visual de la universidad.

Estos colores deberan aparecer siempre en mayor
o menor medida, dependiendo de la necesidad,
en todas las piezas que se realicen a color tanto
impresas como digitales.

Pueden utilizarse para fondos, acentos, miscela-
neas, patrones, etc.

INDICE

#006548 #93C465 #3E3F3F #FFFFFF
R:0- G101 - B:72 R:147 - G:196 - B: 101 R 62-G:62 - B: 63 R: 255 - G: 255 - B: 255
C:92-M:34-Y:76 - K: 23 C:50-M:0-V:74-K: 0 C:66 - M: 56 - Y: 53 - K: 58 C:0-M:0-Y:0-K:0

Pantone: 342 C
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PALETA UCES VIRTUAL

Los colores que conforman la paleta de UCES
VIRTUAL son los mismos de la paleta institu-
cional, agregando el amarillo oro que se utiliza
en su logotipo. De la misma forma que en la
paleta institucional, el color amarillo de UCES
VIRTUAL debe aparecer siempre en todas las
piezas que correspondan a esta area.

Al ser un color con mucha fuerza, recomenda-
mos evitar usarlo en grandes plenos de color.
Por otra parte, si se puede utilizar para resaltar
textos, generar acentos o darle color a iconos y
miscelaneas.

INDICE

#006548 #93C465 #3E3F3F H#FFFFFF
R:0- G101 - Bi72 R:147 - G:196 - B: 101 R:162-G:62-B:63 R: 255 - G: 255 - B: 255
C:92-M:34-Y:76 - K: 23 C:50-M:0-VY:74-K: 0 C:66 - M: 56 - Y: 53 - K: 58 C:0-M:0-Y:0-K:0

#E39328

R: 227 - G:147 - B: 40
C:9-M:48-VY:91-K:1
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PALETA FACULTADES

Para cada facultad existe un color determinado,
el cual deberd aparecer en mayor medida en
cualquier pieza que se genere, tanto impresa
como digital, de dicha facultad.

El color de cada facultad se suma a la paleta

de colores institucional y funciona de la misma
forma que la paleta de UCES VIRTUAL, donde
recomendamaos que sus colores se utilicen para
acentuar, destacar o dar estructura y evitar su
uso en grandes plenos de color.

INDICE

Ciencias de la
Comunicacion

Empresariales

R:205-G: 44 -B: 74 R:104 - G: 48 - B: 82

C14-M:93-V:59-K: 4 C:55-M:85-V:36-K:35

Ciencias Juridicas y
Ciencias Econémicas

R:30 - G: 44 - B: 87 R: 69 - G:179 - B: 209

C:99-M:88-VY:35-K: 30 C:67-M:8-Y:15-K: 0

Agronomiay
Veterinaria Ciencias de la Salud

#008D68 #47B59D
R:0-G:141- B: 104 R:71- G181 - B: 157
C:84-M:20-Y:69-K: 4 C:69-M:1-Y: 47 -K: 0

Psicologia y Ciencias
Sociales

#7B64A9

R:123 - G:100 - B: 169
C:61-M:65-Y:0-K:0

ol
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FOTOGRAFIA

La fotografia es uno de los lenguajes mas impor-
tantes que una marca puede tener. Es una for-
ma mas de hablar y transmitir el mensaje que
se quiere entregar. En el caso de la Universidad
de Ciencias Empresariales y Sociales, se busca
transmitir una imagen de profesionalismo, cali-
dad y de cercania con las personas.

Siempre que trabajemos con personas busca-
remos cuidar la imagen de la universidad, pro-
curando generar fotografias claras y de calidad
cuidando el encuadre, la luz y la composicion.

Enlace descarga Fotografia
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INGRESO 2026 Q. INGRESO 2026

Nombre Nombre &S
_de Ia Carrera |/ de la Carrera

Nombre |
de Ia Carrera

(4| mail@uces.edu.ar Q| (Prefijo} Whatsapp B | mall@uces.edu.ar @| (Prefijo) Whatsapp )| mail@uces.edu.ar @| [Prefijo) Whatsapp
& | (Prefijo] Teléfono {00-00 hs) Q | Nombre de la Facultad X, | (Prefijo] Teléfono {00-00 hs.) Q | Nombre de la Facultad L. | (Prefijo] Teléfono (00-00 hs.) @ | Nombre de la Facultad
Calle N°, Localidad Calle N° Localidad Calle N°, Localidad
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3 04 PICTOGRAMAS

INDICE

Una marca debe abarcar todas las formas
de comunicaciéon graficas posibles, entre

ellas, una de las mas comunes es con icono-

grafia o pictogramas.

En la actualidad, la Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales cuenta con un nu-
mero acotado de pictogramas separados en
varias categorias: Institucionales, de Faculta-
des y de Carreras.

Estos iconos pueden ser utilizados tanto en
pantallas (web, redes sociales, presentaciones)
como también en formatos fisicos (papeleria,
merchandising, sefalética, etc.).

Esta biblioteca de pictogramas se ird actuali-
zando a medida que sea necesario.

Enlace descarga de pictogramas
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Pictogramas para sefalética, redes sociales, web, carreras y facultades a color positivo.
Los pictogramas de las facultades deben ser utilizados con sus colores correspondien-
tes o con los colores de |la paleta institucional.
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Pictogramas para sefalética, redes sociales, web, carreras y facultades a color negativo.
Los pictogramas de las facultades deben ser utilizados con sus colores correspondientes
o con los colores de la paleta institucional.
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Miscelaneas en positivo y negativo en los colores institucionales y de virtual. Estos
recursos también pueden ser usados para las facultades utilizando sus colores corres-
pondientes. (Ver Manual de Identidad Visual - Facultades)
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Ejemplos de los distintos recursos graficos aplicados con diferentes combinaciones de color
de la paleta institucional.
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UCES

—
UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

Misceldneas aplicadas en piezas digitales para

redes sociales.
¢(Listo/a para transformar

TU FORMACION
EN E

~IAY

Descubri los programas de pasantias de UCES
v lleva la teoria del aula a |a practica real.

TSVIRTUAL
INGRESO MES 2026

0%

de descuento

uces.edu.ar

Publicacién Instagram 1080x1350px Publicacién Instagram 1080x1920px Banner 80x200cm
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o ILUSTRACIONES

Las ilustraciones son otra forma de hablar, la
cual podemos utilizar para reemplazar la foto-
grafia tradicional.

Es de vital importancia mantener una co-
herencia en la seleccion de las ilustraciones,
procurando que permanezcan a una misma
familia compartiendo caracteristicas, como por
ejemplo, los colores, estilo de ilustracion, com-
posicion, cantidad de elementos, etc.

Enlace descarga imdgenes vectoriales
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%

Se debe tener especial cuidado en el uso de las
ilustraciones vectoriales.

Siempre se utilizard el color grafito y el blanco
como colores principales, para agregar acen-
tos de color, utilizaremos siempre el verde
claro o los colores correspondientes a cada
area (virtual/facultades).

En caso de ser necesario y que la pieza lo re-
quiera, es aceptable modificar la estructura o
cantidad de elementos de la ilustracion vec-
torial, siempre teniendo especial cuidado en
que no se pierda o modifique el mensaje a
transmitir.
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Subtitulo, o destacado de dos o tres lineas
maximo.
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" Destacado o call to action de una o
dos lineas maximo.
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INGRESO 2026

SEDE NOMBRE

" Destacado o call to action de una o
dos lineas maximo.
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o PLANTILLAS

A continuacion, dejamos a disposicion algunas
plantillas editables (lllustrator, PPT, Word) de
diversos modelos de publicaciones para redes
sociales, folleteria, presentaciones, etc.

Estas plantillas no son de uso obligatorio, sin
embargo, recomendamos su uso para mante-
ner un sistema coherente de piezas visuales.

Enlace descarga Plantillas
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ENCABEZADOS

Los encabezados presentados en esta seccion
podran utilizarse en la generacion de piezas
de difusion institucional, tales como congre-
s0s, exposiciones, ferias, jornadas informativas,
entre otros eventos.

Su composicion podra variar segun la can-
tidad y el tipo de informacidn que deban
contener. Por ejemplo, podran incluir datos de
autoridades de facultades, nombres de sedes,
logos de las unidades académicas organizado-
ras y demas elementos institucionales vincula-
dos al evento.
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DEPARTAMENTO DE
UCES NOMBRE DTO

LINIVERSIDAL I UIAS MOMBRE ¥ APELLIDO

PLANTILLAS DE HOJAS RIS S M
MEMBRETADAS . RO

i
[Tetéfona / e-mall]

En la carpeta “Hojas Membretadas” se presen-
tan diferentes plantillas de hojas membretadas

B . B Loremn ipsum dolor sit amet, consectetuer adipascing elit, sed diam nenumimy nibh edismed tincidunt ut soreet
d estina d as a d iversos usos, en tre e | | as versiones dolere magna aliguarm erat valutpat, UL wisi enim ad minim veniam, guls nestrud eseici tation ullamesatper suscipit

lobortis nisl ut aliquip éx ea commodo consequat. Duis autérm vel eum iriure dofor in hendrerit in vulputate velit esse

Buonos £

. . . z . molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero ercs et accurnsan et iusto odia dignssim gui
institucionales basicas, modelos con informa- BBt a6l I EEATarY 2aril AelEnE abighio s Hoors e St Aalls FecilaL
L . . Lovern ipsurn dolor Sit amet. cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nanummy nibh edisrmod tincidurt ut laorest
dalate ragna allguarm erat valutpat, Ut wish enirm ad minkm veniam, guis pastrud exerei tation ullamearper suseigic
cion de contacto y variantes especificas para deloe rang Al s XN Lt i

areas o d epa rta me htos Lorem ipsum delor sit amet, consectetuer adipissing efit, sed diam nenummy nibh euismed tincidunt bt laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat, Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscigit
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autern vel eum irure dofor in hendrerit in vulputate velit esse
mclestia consequat, vel Alum delore eu feugiat nulla faciliss at wero eros et accurnsan et sto odia dignissim qui
blandit praesent luptatum 2zl delenit sugue duis dalore to faugait nulla facilis atum zznl delonit augue duis dolare
te feugait nulla facilisi

Lorem ipsumn dolor sit amet, cons ectetusr adipiscing elit, sod diam nonummy nibh suismod tincidunt ut laoreat
dolore magna aliquam emt walutpat, Ut wisi enim ad minim veniam. guis nastrud exerc tation ullamcarper suscipit
Iobortis nisl ut aliquip ox ea commode corsequat. Lorem ipsum dalor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy. ribh suismod tincidunt ut lsoreet dodore magna aliquam arat wolutpat, Ut wisi enim ad minim veniam,
Quis nastrun @ tation Loremn ipsum dolor sit amet. consectetuor adipiscing eft, sed diam nonummy nibh
auismod tincidunt ut laoreet dolore magna afiquam erat volutpat, ex ea commodo consequat. Lomem ipsurm dolor sit
amet, consectatuer adipiscng lit, sed diam nonummy nibh suismod tincidunt ut lsoreet dolore magna sliguam erat
wolutpst, Ut wisi enim: ad minim veniard tation Lorerm ipsum dofor sit amet, consectetusr adipiscing elit, sed diam
rorummy nibh euismod tincidunt ut lacreet dolore magna aliguam erat volutpat. ex es commede conseguat: Lorem
Ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut Eoreet dolore
magna aliguam erst volutpat. Ut wisi enim ad mimim venia

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetusr adipissing elit sed diam nonummy nibh euismed tincidunt ut lacrest
dolore magna aliguarm smt valutpat, Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud gxerc tation ullamcerpsr suscipit
Iobartis nisl ut aliquip ex sa commade consequat, Duis autem vel aum ifure detar in herdrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, val ilurm dolore eu feugiat nulia facilisis at verc sros et accumsan et justo odio dignissim qui
blandit pragsent luptatum zzril delenit augus duis dolora te feugait nulla facilisi

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscng eiit, sed diam nenummy nibh ewismod tincldunt ut lacreet
dolere magna aliquam erat volutpat it wisi enimi ad mimim veniam, quis nostrud exerci tation uilamcorper suscipic
Iobertis nisl ut aliguip ex ea commodo corsequat. Duis autem vel eum inure dolor in hendrent in vulputate velit esse
molestie conseguat, vel illum dolers eu feugist nulla faciliss at vero eros,

Sede Centro uces.edu.ar
Paraguay 1401 CABA ngresofuceseduar
a WhatsApp: [+54 911 2345

Hoja Membretada A4

iINDICE o



Manual de Identidad Visual 2026 | UCES

INDICE

PLANTILLAS PARA
INSTAGRAM

En la carpeta “Piezas Graficas Redes-impresas”
se presentan plantillas para Instagram en sus
dos formatos.

Se incluyen opciones para diversas situaciones,
como el uso de fotografias de fondo e ilustra-
ciones vectoriales.

Las plantillas estan disefadas tanto para usos
institucionales como para las facultades y los
distintos departamentos.

[ICEG | NOMBRE COMPLETO
UCES | DE LA FACULTAD:

Nombre de la Jornada

Titulo de

hasta3o0 &

j c

Homibee y Agalica y Mambre y Apofids,
i e

Instagram - 1080x1350 con
foto de fondo

o —
NOMBRE COMPLETO
_U_(EE_S_’ DE LA FACULTAD

Titulo de
hasta203
lineas maxi

Decanafo: N

Instagram - 1080x1920 con
foto de fondo
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MNombre de la Jornada

Titulo de

hasta tres
Il’neas méXimo @5_ FACULTAD DE CIENCIAS
CIENCIAS
EMPRESARIALES

Bajada subtitulo

Nombre ~
¥ de la Carrera

(S} iPratijo) Whazsapp

| mailguces eduar

% | {prefijo) Telefono (0000 hs} @ INambre de lo Facuttad
Calle 0, Localigad

Instagram - 1080x1350 con foto de
fondo e info de contacto

& | (eretijo) Te

Instagram- 1080x1920 con foto de

Instagram - 1080x1350 con
fondo e info de contacto

Instagram - 1080x1920 con
llustracion Vectorial

llustracion Vectorial
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PLANTILLAS PARA
PUBLICIDAD IMPRESA

En la carpeta “Piezas Graficas Redes-impresas”
se presentan también plantillas para pauta
impresa en diferentes tamafos y con distintos
niveles de informacion.

INDICE

uces.edu.ar

Afiche A3 - Institucional

Exterior

Tu futuro esta eENUICES

uces.edu.ar

Afiche A3 - Carreras

“acnwxw wstudiondes | i Unidades de apoy | xx sedes | xx focultodes

vt che i | 1 Pusgunndi | i MoasIin | o Eiedieizacire

INFORMATE
uces.edu.ar % | vy
2o

Afiche AZ - Institucional c/datos

icsen '
Marketing

Tu futuro es a en UCES

uces.edu.ar

Afiche A3 - Carreras
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Tu futuro esta en UCES

uces.edu.ar
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PRESENTACIONES
DIGITALES

Las presentaciones digitales o PowerPoint son
herramientas por las que todo universitario
pasa en algun momento de su carrera.

Desde este manual ofrecemos distintas opcio-
nes de plantillas para que tanto docentes como
alumnos o empleados puedan utilizarlas para
la maquetacion de sus presentaciones.

Si bien el uso de estas plantillas no es obligato-
rio, creemos que pueden servir en gran medida
para mantener una coherencia visual en entre-
gas finales o presentaciones.

Ademas, compartimos una serie de reglas a
seguir para la aplicacion de la marca en Power-
Point, si se opta por no utilizar estas plantillas.

.
NOMBRE COMPLETO
UC_.._I.:(.§ | DE LA FACULTAD

I Titulo de la presentacién

3 < | NOMBRE COMPLETO
L_T_(.:_l.:._q DE LA FACULTAD

Titulo de la presentacion

Subtitulo o autores
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REGLAS PARA EL
USO DE LA IA

La inteligencia artificial es una nueva y pode-
rosa herramienta que esta en pleno auge. Esto
hace que constantemente surjan nuevas pla-
taformas, motores graficos y con ellos nuevas
posibilidades de creacion de contenido.

Desde la Universidad de Ciencias Empresa-
riales y Sociales, buscamos estar al dia con las
nuevas tecnologias, por lo tanto, el uso de la IA
para generar contenido poco a poco ira ganan-
do terreno en nuestra marca.

Con todo lo mencionado anteriormente, es
necesario trazar ciertos parametros para que su
uso sea de una forma eficiente e inteligente.
No buscamos usar la IA solo por tendencia. El
objetivo es que la IA sea una herramienta mas
gue nos permita ampliar nuestras capacidades
y ayudarnos a comunicar de forma correcta y
profesional lo que queramos comunicar.
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FOTOGRAFIA
O CON IA

La generacion de fotografias con IA es una de
las capacidades mas populares de la misma,
como asi también una de las mas Utiles para el
disefio de una marca.

En la Universidad de Ciencias Empresariales y
Sociales, podremos utilizar la IA para generar
retoques fotograficos a personas, estructuras
edilicias y creacion de personas en espacios
reales de la universidad.
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RETOQUE
FOTOGRAFICO

El uso de la IA para retoques fotograficos
resulta clave en ocasiones donde la fotografia
no cumple con los pardmetros necesarios para
su uso. Modificar la luz, el clima, detalles en la
infraestructura o el paisaje pueden ayudar a
lograr una imagen de mayor calidad.

Fotografia original: Cielo nublado, bajo contraste Fotografia retocada con IA: Cielo despejado, luz
v luz fria. El pasto esta seco. calida y alto contraste. El pasto tiene un verde vivo.
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Fotografia original: Luz fria, sin personas. Fotografia retocada con IA: Luz mas calida, sombras
mas marcadas y una persona estudiando las plantaciones
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® VOZ Y AUDIO

Al igual que la creacidn de imagenes, la crea-
cion de voz y de audio con IA es una gran
herramienta para la universidad.

Con ella podemos generar voces en OFF para
posteos en redes sociales con tan solo redactar
un prompt adecuado, seleccionando cuidado-
samente la voz, el tonoy las palabras.

EJEMPLO DE UN
PROMPT DE VOZ ‘

=racticas reales desde el
S primer ano
-t

{Estas pensando en estudiar Agronomia o Veterinaria?.

jHacelo en Canuelas! |

i1 A minutos de los accesos principales.
Practicas reales desde el primer afio.
Hospitales escuela de pequeiios y grandes animales.
Laboratorios equipados.
Campo experimental y campus rural propio.
Comisiones reducidas y acompafiamientro real.

1 jElegi formarte donde se aprende haciendo!
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REDES SOCIALES
EN UCES

Las redes sociales son uno de los principales
canales de comunicacion de la universidad
UCES. A través de ellas se informa, se posiciona
la marca, se difunde la oferta académica y se
construye vinculo con la comunidad universita-
ria de todo el pars.

Cada publicacion realizada en redes sociales
representa oficialmente a la Universidad. Por
este motivo, el uso de la marca UCES en estos
espacios debe ser claro, ordenado y coherente,
respetando siempre los lineamientos estableci-
dos en este manual.

Este apartado explica qué se puede hacer,
cémo hacerlo y qué formatos utilizar, paso a
paso, para garantizar una presencia consistente
de la marca en todas las redes sociales.

CRITERIOS PARA EL
USO DE LA MARCA
EN REDES SOCIALES

En todas las redes sociales, la marca UCES
debe utilizarse de forma clara, consistente y
respetando los lineamientos establecidos en
este manual. El logotipo institucional debe
aplicarse siempre en su version oficial, sin mo-
dificaciones de color, proporcion, tipografia o
estructura. No esta permitido agregar efec-
tos, sombras, contornos ni integrarlo dentro
de textos, frases o ilustraciones.

Las piezas graficas y audiovisuales deben res-
petar la identidad visual de la Universidad, uti-
lizando exclusivamente la paleta cromatica, las
tipografias y los recursos graficos definidos. Es
fundamental mantener coherencia visual entre
publicaciones, evitando la mezcla de estilos
gue no representen la identidad UCES.

El tono de comunicacion debe ser institucio-
nal, claroy accesible. Los mensajes deben ser

simples, respetuosos y alineados con los valores
de la Universidad. Se debe evitar el uso de ex-
presiones informales, ambiguas o irénicas, asi
como el uso excesivo de emojis.

Cada cuenta y cada contenido publicado
representan oficialmente a la Universidad en
SsuU conjunto, independientemente de la sede
o facultad desde la que se comunique. Por
este motivo, los contenidos deben ser precisos,
actualesy pertinentes, cuidando siempre la
imagen institucional de UCES.
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PROCEDIMIENTO DE

CREACION DE CUENTAS

EN REDES SOCIALES

Toda sede, facultad, departamento, carrera,
servicio o area dependiente de la Universidad
de Ciencias Empresariales y Sociales (UCES)
gue desee crear una cuenta oficial en cualquier
red social deberd comunicar previamente su
solicitud al area responsable de Comunicacion
Institucional de la Universidad.

La solicitud debera incluir la siguiente infor-
macion:

1. Nombrey apellido de la persona solicitante.

2. Nombre de la sede, facultad, carrera, departa-
mento o area a la que corresponde la cuenta.

3. Redsocial en la que se solicita la creacion del
perfil (Instagram, TikTok, Facebook, LinkedIn, X o
YouTube).

4. Nombre de usuario propuesto para cada red
social.

5. Persona o personas responsables de la gestion
del perfil, indicando nombre y cargo.

6. Breve descripcion de la finalidad de la cuentay
del tipo de contenidos que se publicaran.

Una vez evaluada la solicitud y otorgada la au-
torizacion correspondiente, el drea de Comu-
nicacion Institucional informara al solicitante.
La creacion y activacion de la cuenta sera
realizada exclusivamente por el area de Co-
municacién Institucional, que luego otorgara
los accesos correspondientes a los responsa-
bles designados.

EVALUACION DEL RESPONSABLE DE LA
CUENTA

Dentro del proceso de solicitud, el area de Co-
municacion Institucional evaluara también a la
persona o personas propuestas como respon-
sables de la gestion del perfil.

Esta evaluacion tendrd como objetivo verificar
gue cuenten con los conocimientos basicos

necesarios para la gestion de redes sociales ins-

titucionales, el uso correcto de la marca UCESy
el manejo responsable de los contenidos.

En caso de que se considere necesario, el area
de Comunicacion Institucional podra:

Solicitar la designacion de otro responsable.
Indicar la participacion en instancias de capa-
citacion.

Establecer lineamientos especificos para la
gestion del perfil.

Esta medida busca asegurar una comunica-

cion adecuada, coherente y alineada con los
valores institucionales de la universidad.
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BAJA O DESACTIVACION

DE CUENTAS EN REDES

Cuando una cuenta oficial de redes sociales de
UCES deje de cumplir su funcién, pierda vigen-
cia o ya no resulte necesaria, debera iniciarse

el proceso de baja o desactivacion correspon-
diente.

La solicitud de baja debera ser comunicada al
area responsable de Comunicacion Institucio-
nal e incluir la siguiente informacion:

Nombre y apellido de la persona solicitante.
Nombre de la sede, facultad, carrera, de-
partamento o area a la que corresponde la
cuenta.

Red social de la cuenta que se solicita dar
de baja o desactivar.

Nombre de usuario del perfil.

Motivo de la baja, indicando si se trata de
cierre definitivo, unificacion con otro perfil o
cese de actividad.

Fecha estimada de la baja o desactivacion.

Una vez evaluada la solicitud, el area de Co-
municacion Institucional autorizara la bajay

definird el procedimiento mas adecuado segun
el caso:

Cierre definitivo de la cuenta.
Desactivacion temporal.

Re direccion de la audiencia hacia otro
perfil oficial de UCES.

CRITERIOS Y AUDITORIA DE CUENTAS

El area de Comunicacion Institucional realizara
auditorias periddicas sobre las cuentas oficiales

de redes sociales de UCES con el fin de verificar:

El cumplimiento de los lineamientos estableci-
dos en este Manual de Identidad Visual.

El uso correcto de la identidad visual y el tono
institucional.

La actualizacion y regularidad en la publicacion
de contenidos.

La correcta asignacion de responsables de cada
cuenta.

No podran mantenerse cuentas oficiales sin
actividad durante periodos prolongados, ni
cuentas cuyos responsables ya no pertenezcan
a la Universidad.

Antes del cierre definitivo de una cuenta, se
evaluara la conservacion de contenidos rele-
vantesy la comunicacion previa a la comuni-
dad, cuando corresponda.

La correcta gestion, supervision y auditoria de
las cuentas oficiales contribuye a mantener
una presencia digital ordenada, confiable y ali-
neada con la identidad institucional de UCES.
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502 INSTAGRAM

INDICE

Instagram es una de las principales redes so-
ciales de la universidad UCES y cumple un rol
clave en la construccion de marca, cercania y
visibilidad institucional. Es un canal prioritario
para comunicar la vida universitaria, la oferta
académicay las actividades institucionales de
manera visual, clara y actual.

Todo el contenido publicado en Instagram
debe reflejar los valores de UCES y mantener

coherencia con la identidad institucional defini-

da en este manual.

OBIJETIVOS DE LA PRESENCIA DE UCES EN
INSTAGRAM:

Difundir la oferta académica de la Universidad.
Mostrar la vida universitaria y las actividades
institucionales.

Fortalecer el posicionamiento de marca UCES.
Generar cercania con futuros y actuales estu-
diantes.

Comunicar informacion relevante de forma
visual y accesible.

FORMATOS DE CONTENIDO

Feed
Formato cuadrado: 1080 x 1080 px
Formato vertical: 1080 x 1350 px

Historias
Tamano: 1080 x 1920 px
Usar tipografias institucionales.
Evitar exceso de texto.

Reels
Tamano: 1080 x 1920 px
Videos claros, bien iluminados y con subtitulos
cuando sea posible.
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£ DREAMS
ucesuniversidad
lorem ipsum

m ipsum - lorem.. & DREAMS

El logo debe ser colocado al centro en la parte
superior o en la esquina superior derecha,
siempre cuidando que no este muy cerca o
“pisado” por la interfaz de la plataforma

4 DREAMS
ucesuniversidad
largém ipsum

.* l em ipsum « lorem.. &+ DREAMS

REELS / HISTORIAS

Las historias y reels son de los formatos mas
utilizados y mas importantes dentro de esta
red social.

Esindispensable que en este formato, la iden-
tidad visual funcione correctamente y que se
cuide siempre la legibilidad de la marca como
de los titulos y subtitulos que puedan tener las
distintas piezas audiovisuales.

Es uno de los formatos que mas consumen los
jovenes por lo que es muy importante que las
piezas que se realicen sean llamativas, de corta
duracion, con multiples llamadas a la accion en
blsqueda de lograr que la permanencia de los
usuarios sea lo mas prolongada posible.

Para lograr esto es muy importante que el
contenido sea de calidad y de interés. Evitando
subir material pixelado, borroso, con mal audio
o temblorosos.
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Ellogo siempre debe respetar los tamafos
minimos descritos en este manual. Si el logo es
muy pequeno, pierde legibilidad, fuerza y aten-
ta contra el reconocimiento de la marca.

£ DREAMS 4. DREAMS

ucesuniversidad ucesuniversidad

ISF&m ipsum jarem ipsum

em ipsum - lorem.. f DREAMS m ipsum - lorem.. & DREAMS

A Q & © e “

iINDICE 100
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Subtitulos en blanco
y con sombreado
# DREAMS
ucesuniversidad
Iui;m ipsum

em ipsum - lorem.. & DREAMS

INDICE

#: DREAMS
ucesuniversidad
w ipsum
m ipsum « lorem.. 3 DREAMS

®

SUBTITULOS

Los subtitulos deben ser en Monserrat Bold
color blanco y siempre con un sombreado para
gue este se separe del video y sea legible.

El no colocar sombras o utilizar otros colores en
los subtitulos no asegura que se puedan leer
correctamente.
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PLACA FINAL

Para las placas finales podemos optar usar el
Logotipo completo, la version contraida o solo
el Isologo, dependiendo de la pieza y su objeti-
vo. No aplicamos animaciones en los logos.

UCES UCES Link descarga Placa Final Redes
UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

ucesuniversidad

lorem ipsum

A lorem ipsum « lorem J+ DREAMS

m Q @
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® TIK-TOK

TikTok es un canal orientado a publicos jovenes  FORMATOS DE CONTENIDO

y cumple un rol complementario dentro de la

estrategia digital de UCES. Permite comunicar  Video vertical

de forma dindmica y cercana, mostrando la . Formato vertical: 1080 x 1920 px
vida universitaria y acercando la marca a futu-

ros estudiantes.

OBIJETIVOS DE LA PRESENCIA DE UCES EN
TIK-TOK:

Generar cercania con futuros estudiantes.
Humanizar la marca UCES.

Comunicar actividades académicas de forma
simple y visual.

Aumentar el reconocimiento de marca.
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- | VIDEOS EN TIK-TOK

Following For You G‘-__JE Following  For You

T Tik-tok es actualmente la plataforma por
LT__C_E__S excelencia para el contenido de rapida viraliza-
cion. Al ser una herramienta tan poderosa en la
comunicacion actual, es esencial que la univer-
sidad tenga su lugar dentro de la misma.

En esta plataforma el contenido debe ser
diferente al que se comparte en reels de Ins-
tagram, ya que la retencién de los usuarios es
aln mas acotada.

Sin embargo, la identidad de la universidad
debe funcionar de la misma forma que en las
demas redes, procurando cuidar la imagen de
la marca en todas sus aplicaciones.

El logo debe ser colocado centrado en la parte
superior o en la esquina superior derecha,
siempre cuidando que no este muy cerca o
“pisado” por la interfaz de la plataforma
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11:00

LIVE Following  For You Following  For You

Ellogo siempre debe respetar los tamafos

LCES mMinimos descritos en este manual. Si el logo es
muy pequeno, pierde legibilidad, fuerza y aten-
ta contra el reconocimiento de la marca.
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SUBTITULOS

Los subtitulos deben ser en Monserrat Bold
color blanco y siempre con un sombreado para
gue este se separe del video y sea legible.

El no colocar sombras o utilizar otros colores en
los subtitulos no asegura que se puedan leer
correctamente.

For You Q Foliowing  For You Q
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PLACA FINAL

Para las placas finales podemos optar usar el
Logotipo completo, la version contraida o solo
el Isologo, dependiendo de la pieza y su objeti-
vo. No aplicamos animaciones en los logos.

Following For You

———

UCES

o
UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

Link descarga Placa Final Redes

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

tl Repost
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5 04 FACEBOOK

Facebook funciona como un canal institucional
e informativo, especialmente relevante para

la difusion de noticias académicas, eventos y
comunicados.

OBJETIVOS DE LA PRESENCIA DE UCES EN
FACEBOOK:

Informar a la comunidad universitaria.

Difundir actividades institucionales.
Centralizar informacion académica.

FORMATOS DE CONTENIDO
Cuadrado: 1080 x 1080 px

Horizontal: 1200 x 630 px
Historias: 1080 x 1920 px
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INDICE

LINKEDIN

LinkedIn es el canal institucional y profesional
de UCES. Esté orientado al posicionamiento
académico, institucional y al vinculo con el
ambito profesional.

OBIJETIVOS DE LA PRESENCIA DE UCES EN
LINKEDIN:

Fortalecer la reputacion institucional.

Difundir logros académicos y convenios.
Posicionar a UCES como universidad de referen-
cia nacional.

FORMATOS DE CONTENIDO

Cuadrado: 1080 x 1080 px
Horizontal: 1200 x 627 px
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5.6 YOU TUBE

INDICE

YouTube es el canal principal de contenido au-
diovisual de UCES, destinado a alojar y difundir
videos institucionales y académicos.

OBIJETIVOS DE LA PRESENCIA DE UCES EN
YOUTUBE:

Difundir contenidos audiovisuales institucionales.
Publicar charlas, conferencias y eventos.
Centralizar el material audiovisual de la Universidad.

FORMATOS DE CONTENIDO

Imagen de perfil
Logotipo institucional.
Tamanfo recomendado: 1080 x 1080 px

Banner del canal
Tamano recomendado: 2560 x 1440 px

Formatos de video
Video horizontal: 1920 x 1080 px
Miniatura: 1280 x 720 px
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INDICE

SPOTIFY

Spotify funciona como un canal de contenido
sonoro institucional, orientado a la difusion de
contenidos académicos, charlas, entrevistas,
debates y producciones especiales vinculadas a
la vida universitaria.

Este canal permite ampliar la presencia de la
marca UCES en formatos de consumo flexible,
fortaleciendo el posicionamiento académicoy
la accesibilidad a los contenidos.

OBIJETIVOS DE LA PRESENCIA DE UCES EN
YOUTUBE:

Difundir contenidos académicos en formato audio.
Ampliar el alcance de charlas, conferencias y entre-
vistas.

Posicionar a UCES como una universidad actual y
cercana.

Ofrecer contenidos accesibles para distintos publicos.

FORMATOS DE CONTENIDO

Imagen de perfil
Utilizar imagen institucional autorizada.
Formato cuadrado: 1080 x 1080 px
Imagen clara, legible y alineada con la identidad
visual de UCES.

Portada para episodios
Formato cuadrado: 1080 x 1080 px
Debe respetar la identidad visual institucional.
Evitar exceso de texto.
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INDICE

PAUTA
PUBLICITARIA

La pauta publicitaria digital es la inversion
realizada para promocionar contenidos insti-
tucionales, académicos o de marca en distin-
tas plataformas digitales, con el objetivo de
ampliar el alcance, llegar a publicos especificos
y asegurar visibilidad.

A diferencia de las publicaciones organicas, la
pauta permite:
Llegar a personas que aln no siguen a
UCES.
Segmentar audiencias por edad, ubicacion,
intereses y comportamiento.
Potenciar campafas clave como inscripcio-
nes, lanzamientos o eventos.
Medir resultados de forma precisa.

La pauta publicitaria es una herramienta estra-
tégica fundamental para la comunicacion de la
universidad y debe utilizarse de forma plani-
ficada, ordenada y alineada con la identidad
institucional.
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ESTUDIA
EN JUJUY

IMPORTANTES
BENEFICIOS

uce {w]¥]

INDICE

ESTUDIA EN JUJuy

GIA .

£

imp

EH
| IMPORTANTES
| BENEFICIOS

ESTUDIA
EN JUJUY

PSICOLO

IMPORTANTES
BENEFICIOS

uces.co

IMPORTANTES
BENEFICIOS

uc
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CUADRO GENERAL DE
FORMATOS Y MEDIDAS

META - INSTAGRAM Y FACEBOOK

PROGRAMATICA

UBICACION DEL PESO
ANUNCIO FORMATO MEDIDA (PX) FORMATO MEDIDA (PX) MAXIMO
Feed Cuadrado 1080x1080 Banner estandar 300 X 250 200KB
Feed Vertical 1080x1350 Banner horizontal 728 x 90 200KB
Stories Vertical 1080x1920 Banner vertical 160 x 600 200KB
Reels Ads Vertical 1080x1920 Banner cuadrado 250 x 250 200KB
TIK-TOK ADS Banner mobile 350 x 50 200KB
UBICACION DEL Banner mobile large 320x480 200KB
ANUNCIO FORMATO MEDIDA (PX)
Banner grande 336x280 200KB
Feed Vertical 1080x1920
GOOGLE ADS
FORMATO MEDIDA (PX)
Display vertical 960 x 1200
Display horizontal 1200 x 628

INDICE
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INDICE

PAPELERIA

La papeleria basica es una de las expresiones
mas directas y cotidianas de la identidad visual
de la marca. Su correcta aplicacion resulta
fundamental para garantizar una imagen
profesional, coherente y reconocible en todos
los puntos de contacto, tanto internos como
externos.

Los elementos de papeleria —como tarjetas
personales, hojas membretadas, sobres v fir-
mas de correo— deben respetar los lineamien-
tos establecidos en este manual, asegurando el
uso adecuado del logotipo, la paleta cromatica
y la tipografia corporativa. La correcta disposi-
cion de estos elementos refuerza la identidad
de marca y transmite orden, claridad y consis-
tencia visual.

Una aplicacion cuidada y uniforme en la
papeleria basica contribuye a fortalecer el
reconocimiento de la marca y a consolidar su
presencia institucional. Cualquier adaptacion o
uso alternativo debera ser previamente evalua-
do para mantener la coherencia grafica y evitar
desviaciones que puedan afectar la percepcion
de la marca.
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uces.edu.ar

Mi UCES v

od= WEB

CARRERAS

La pagina web es uno de los principales puntos
de contacto entre la universidad y sus alumnos
o potenciales alumnos. Un disefio cuidado, ali-
neado con la identidad visual de la universidad,
permite transmitir profesionalismo, coherencia
y confianza desde el primer momento.

Una buena experiencia de usuario, sumada al
uso adecuado de imagenes, tipografias y colo-
res, facilita la navegacion, mejora la compren-
sion de los contenidos y fortalece el vinculo con
el publico. Un sitio claro, atractivo y funcional
se convierte asi en una herramienta clave para
comunicar los valores de la marca y consolidar
su presencia digital.
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= a b4
€ <+ @ % uceseduar/educacion-distancia a v 0D s 0
e ———
UCES Ingresantesv  Alumnos v Nosotros v Uces Virtual Mi UCES e CAMPUS
===

CHARLAS
INFO

Conocé mas sobre nuestras ¢

INSCRIBITE ACA

L o  LOQ22B0B8:0600

" ~ = = - 422006

iINDICE 124



Manual de Identidad Visual 2026 | UCES

v B Universidad UCES | Camreras s % 4

e+« 00O & O

« + @ % uceseduarfeducacion-distancia
.
UCES Ingresantes v Alumnos v Nosotros v Uces Virtual Mi UCES e CAMPUS
T —

| MARZO 2026

=) CARRERAS
Pre-Grado

INSCRIBITE

Solicita informacion Unidades de Apoyo

B e = —
QM:','Drr:'. rustlado -I Q Buscar

L2Z-20008:06080

INDICE

1254
47272028

125




Manual de Identidad Visual 2026 | UCES

v [l Universidsd UCES | Cameras iy %+

€ = ¢ % uceseduar/educacion-distancia @ 0o o 2 0
—
UCES Ingresantes v Alumnos v Nosotros v Recorrido Virtual Mi UCES 8 CAMPUS
T ——

=) CARRERAS
Pre-Grado

—
Programacian Higiene y seguridad
de sisternas en el trabajo

£, CARRERAS  J

P!ﬂ"""‘!t“!m

. G- Qe L2 2000 =0F00 i

iINDICE 126




Manual de Identidad Visual 2026 | UCES

~ B Universidad UCES | Carreras L %+

“ » O 2% ucesedu.ar/educacion-distancia

e
UCES Ingresantesv  Alumnos v Nosotros v
T —

*

Recorrido Virtual

CARRERAS

Grado

e
LJ

4

Psicologia a Distancia
{con importante carga presencial)

'\-..___i__../

Direccion de
negocios

e
Mayorin. niblado

INDICE

=I Q Buscar

Higiene v seguridad
en el trabajo

Disefioy
comunicacion

P
it}

Comunicacion Administracicn
social de empresas

L2-20008=0F08

Mi UCES e

Ciencia politica
y de gobierno

Marketing

CAMPUS

0@ - «

1z54
47272028

127




Manual de Identidad Visual 2026 | UCES

603 MAIL

La comunicacion a través del mail es una de
las opciones mas utilizadas tanto en el ambito
laboral como en el académico.

Es por esto que es importante que cada mail
gue se envie desde una casilla oficial de la uni-
versidad cuente con la firma autorizada de la
persona quien envia el correo.

Para esto se determinaron dos formatos de
firmas autorizadas. En ellas estan los datos y
meétodos de comunicacion del remitente:
Nombre, departamento al cual pertenece,
direccion laboral, teléfono + interno, casilla de
mail y la web de la universidad.

INDICE

UCES
UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES Y SOCIALES

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
@S_ EMPRESARIALES Y SOCIALES

Nombre y Apellido
Depto al que pertenece

UNINERSIDAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y SCOCIALES
Paraguay 1239, 1° Piso ( CP 1057 )
Buenos Aires, Argentina.

Q, (+5411)1234-5678 (int. 0123)
B casillamail@ucesedu.ar
& ucesedu.ar

Nombre y Apellido
Depto al que pertenece

UNIVERSIDAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y SCCIALES
Paraguay 1239, 1° Piso ( CP 1057 )
Buengs Aires, Argentina

Ry (+5411)1234 - S678 (int. 0123 )
B4 casilamail@ucesedu.ar
& uceseduar
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[ MERCHANDISING

El Merchandising es una herramienta funda-
mental y muy poderosa para posicionar una
marca en un ambito de competencia.

Es por esto que es de gran importancia contar
con una amplia y variada cantidad de produc-
tos de promocioén de calidad y que respeten la
identidad visual de la marca para asi asegurar-
se un buen posicionamiento de marca.
Algunos ejemplos son los mousepads, lapice-
ras, pulseras, vasos térmicos, unidades USB,
totebags, calcomanias, llaveros, etc.
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® MATERIAL POP

Al momento de generar piezas y estructuras
para eventos, es de vital importancia que se
adecuen correctamente a la imagen de la
universidad. Estas piezas en conjunto generan
un ecosistema que representa a la universidad
fuera de su lugar fisico, como pueden ser sus
aulas, oficinas o campus.

Para esto hay que cuidar cada pieza que se
genere para eventos, ferias, charlas, congresos,
promociones, siguiendo los lineamientos deta-
llados en este manual. A continuacion dejamos
algunos ejemplos graficos de aplicaciones en
distintos formatos.
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INDICE

SENALETICA

La sefalética es una herramienta clave en

la construccion de la experiencia UCES. No
solo orienta y organiza los espacios, sino que
también comunica identidad, valores y forma
de relacionarse con las personas que transitan
cada sede.

En una instituciéon con presencia en todo el
pais como UCES, la sehalética cumple un rol
fundamental: garantizar claridad, coherencia
y reconocimiento, independientemente del
lugar. Una sefalizaciéon unificada permite que
estudiantes, docentes y visitantes identifiqguen
rapidamente los espacios, se desplacen con
facilidad y vivan una experiencia consistente,
cercanay profesional.

Al mismo tiempo, la sefalética es una ex-
presion tangible de la marca. A través de su
lenguaje visual, materiales, tipografia y tono, re-
fuerza una identidad joven, renovada y actual,
alineada con una forma de aprender haciendo
y con una comunidad que valora la cercania y
la autenticidad.

Este manual establece criterios claros para el
uso de la sehalética en todos los ambitos fisicos
de UCES, con el objetivo de ordenar, unificar y
fortalecer la identidad visual, acompafando el
crecimiento de la institucion y consolidando
una experiencia comun en todas sus sedes.
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INDICE

VIA PUBLICA

La carteleria en la via publica es uno de los
puntos de contacto mas visibles y estratégicos
de la marca UCES. Es la primera impresion para
muchas personasy una oportunidad clave para
comunicar, de forma clara y coherente, una
identidad joven, renovada y actual.

En una instituciéon con presencia en todo el
pais, la correcta aplicacion de la marca en espa-
cios urbanos resulta fundamental para cons-
truir reconocimiento, fortalecer la identidad y
asegurar una imagen unificada. Cada cartel,
grafica o soporte en la via publica debe expre-
sar una misma UCES, independientemente de
la ciudad o el contexto, transmitiendo cercania,
profesionalismo y calidad académica.

La carteleria no solo cumple una funcion
informativa, sino también simbdlica: refleja la
evolucion de la marca y su capacidad de dia-
logar con un publico joven, dindmico y conec-
tado con el entorno. Una comunicacion visual
consistente permite que la marca se reconozca
rapidamente, se perciba actual y genere empa-
tia desde el primer contacto.

Este manual define los lineamientos para el
correcto uso de la identidad UCES en la via
publica, con el objetivo de ordenar, unificar y
potenciar su presencia urbana, asegurando
gue cada mensaje refuerce una marca joven,
coherente y reconocible en todo el pafs.
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