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1. Iniclar sesion

Desde el Campus Virtual UCES

. . . o .. Inicio de sesién
Bienvenido al Sistema de autentificacion de la

Universidad de Ciencias Empresariales y
Sociales

Seleccione el tipo de ingreso correspondiente:

Matricula

Recordar mi nombre de usuario

Contrasefia .. .
Inicio de sesion

Legajo

> Olvidé mi Clave

Administrativos

Docentes

Alumnos

Iniciar sesién

Recordar mi nombre de usuario

l Contrasefia

= Olvidé mi Clave

Iniciar sesiGn




En la pestana “Bibliotecas digitales” accedes a e-libro

CALENDARIO ACADEMICO ¥  MIUCES ¥  MATERIAS ¥  MANUALES v MIS MATERIAS

BRA. Biblioteca Aprendizaje
Bibliotecas UCES
EUREKA

Acland Anatomy



Importante:

Se pueden realizar busquedas de libros y leerlos en linea sin
necesidad de registrarse en E-Libro. Sin embargo, para acceder a las
funcionalidades que brinda la plataforma (descarga, guardado en estanteria,
notas, etc.) es necesario tener un usuario. El registro se realiza una unica vez.

Posteriormente solo se debe iniciar sesion.



Por Unica vez deberas crear tu cuenta en eLibro

Qrcaam=mo

O, Teclee en cualquier lugar para realizar una busqueda rapida

Universidad de Ciencias Empresariales y Sociales

Iniciar Sesién ~ Registrarse
Colecciones

v

8 Titulos Adquiridos 3= Blsqueda Filtrada

eLibro.net
Q Bdsqueda Avanzada

Temas
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Ingresar los datos solicitados

elLibro

Crea tu cuenta con Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales

Al crear tu cuenta en elibro podras acceder a todas las funcionalidades de nuestra plataforma
como descarga de documentos, obtencién de la referencia bibliografica, agregar marcadores y

notas, y resaltar texto, entre otras.

NOMBRE APELLIDO:
CONTRASENA:

CONFIRMAR CONTRASENA:



2. Busqueda de libros

La busqueda de libros se puede realizar de tres maneras distintas

Q Teclee en cualquier lugar para realizar un: biisqueda rapida

Universidad de Ciencias Empresariales y Sociales

Inicio Colecciones = Basqueda Filtrada Q, Busqueda Avanzada & Mi Estante Q mis Busquedas

Se escribe la palabra o —, marketlng

términos de la teméatica
gue nos interesa
Resultados por pagina: 1o ~ = =

Se visualizan las portadas

con la informacién de e 1 |
cada libro e J—
Leer en linea

Anadir en la estanteria




Q &= 30 Q) Teclee en cualquier lugar para realizar una busqueda rapida

UCES Universidad de Ciencias Empresariales y Sociales

Inicio Colecciones = Basqueda Filtrada Q Busqueda Avanzada &4 Mi Estante Q mis Busquedas

== Busqueda Filtrada

Mediante la utilizacién de A
diversos filtros reduzco la — .
cantidad de resultados —— Resultados por pagina: 1o -
LENGUAJE -]
_ _ EN COLECCION (1167 CONTENIDC
AMO DE PUBLICACION -]
MATERIA ] Tiempo: 0.087
EDITORIALES -]
Marketing
AUTORES e Autores: Martinez Sanchez, Juan M.
- ISBN: 9781449222222
femAs @ Editorial: Firmas Press

. icién: 2010
Mostrar titulos con audio & Afio de Edicién: 201

== Limpiar filtros



Q S =m F 0 (O, Teclee en cualquier lugar para realizar una bisqueda rapida

Universidad de Ciencias Empresariales y Sociales

Inicio Colecciones w = Basqueda Filtrada Q, Busqueda Avanzada & Mi Estante Q Mmis Busquedas

Me permite filtrar por tipo

de documento y por Q Busqueda Avanzada
temas, los cuales se

encuentran prese ntes en Palabra - contiene - marketing
los libros recuperados + Agregar Fitro
Guardar Busqueda Mostrar titulos con audio @
|Tipo de Documento libro tesis manual articulo monografia revista informe capitulo
Marketing Administracién de empresas Comercio International trade Marketing - Management Campaign management
Comercio internacional Communication in marketing Communication in politics Comunicacion en el marketing Elecciones Electronic commerce
Gestion Industrial management Internet Internet marketing IMarketing -- Ensefianza y aprendizaje Marketing social

Marketing - Study and teaching

El resultado de la busqueda se puede guardar Guardar Blsgueda '

MNew products




QD &= 30 () Teclee en cualquier lugar para realizar una blsqueda rapida

Universidad de Ciencias Empresariales y Sociales

Inicio Colecciones 3= Basqueda Filtrada Q, Basqueda Avanzada & Mi Estante Q Mis Bisquedas

Q Mis Busquedas Guardadas

26 DE MAYO DE 2022 A LAS 23:19 1] 26 DE MAYO DE 2022 A LAS 2319 (i 26 DE MAYO DE 2022 A LAS 2318 (5]
T Palabra contiene marketing T Palabra contiene marketing T Palabra contiene marketing

T Temas: [‘Administracion de empresas'] T Tipo de Documento: [ARTICLE] 1167 Resultados

T Tipo de Documento: [ARTICLE] 160 Resultados

& Resultados

26 DE MAYO DE 2022 A LAS 2318 a

Me permite guardar mis busquedas y

T Palabra contiene marketing

T Editorial contiene Cengage Learning recuperar los resultados en cualquier
9 Resultados momento

Q Realizar Blisqueda

Cada resultado de busqueda genera su propio enlace el cual me permite compartir con distintos usuarios



3. Topicos +

Lo que esta
contenido en verde
es la informacioén del
libro

Investigacion de mercados (3a. ed.)

Autores: Pietro Herrera, Jorge Eliécer
ISBN: 9789585032002, 9789585031999
Editorial: Ecoe Ediciones

Afio de Edicion: """

— Disponibilidad

1z
’

Investigacion de mercados (3a. ed))

LOWITRENINELY visibles del titulo. B ALLEELILEEY para impresion del titulo.
! RO ETUELY para copiar/pegar del titulo. 1')) WELLTVEY el audio para este titulo.

Tipo de acceso

m Este titulo tiene acceso multiusua

Referencia bibliografica ®

FORMATO:
Informacion Bibliografica APAT v
AUTOR: Pietro Herrera, Jorge E - Pietro Herrera, J. E. (2021). Investigacion de mercados (3a. ed.).. Ecoe

Ediciones. https://elibro.net/es/Iic/uces/titulos/206260

PRINT ISBN: 9789585031999
E-15BN: 9789585032002 &, Descargar
EDITORIAL: Ecoe Ediciones

Utilice Ctrl + C para copiar

Descargar Archivo RIS



:::::0 4. Descargas

B3 Agregar a Estanteria

DE MERCADOS

Jorge Eliécer Prieto Herrera

~RBOR

Guarda todos los libros que voy agregando, sin limite t>\ L‘ ~ ‘:@.‘A‘
de espacio. Los recupero desde ‘(: )N
)

Permite descargar la aplicacion eLibro en distintas
APPS

S, [ Leereniinea

Probar aplicacion nueva. — > 99 Obtener cita

et &3 Agregar a Estanteria

& Descargar

Ordenador. I



:::::0 4. Descargas

B3 Agregar a Estanteria

DE MERCADOS

Jorge Eliécer Prieto Herrera

~RBOR

Guarda todos los libros que voy agregando, sin limite t>\ L‘ ~ ‘:@.‘A‘
de espacio. Los recupero desde ‘(: )N
)

Permite descargar la aplicacion eLibro en distintas
APPS

S, [ Leereniinea

Probar aplicacion nueva. — > 99 Obtener cita

et &3 Agregar a Estanteria

& Descargar

Ordenador. I



+ 5.Lecturas BT

Lectura off line, me permite leer el material sin conexién a internet

Q_ Buscar & Detalles del titulo
Tabia g N En este paso por favor introduzca la cantidad de dias que
abla de contenidos Investigacion de mercados (3a. ed.) usara el libro y toque el botdn Solicitar préstamo
INVESTIGACION DE MERCADOS (3RA.ED.) ) =
= Formato del documento
PAGINA LEGAL
CONTENIDO
DE MERCADOS Q e
CAPITULO 1: COMIENZA LA INVESTIGAC Jorge Eliécer Prieto Herrera

CAPITULO 2: ¢ COMO SE HACE UNA INVE
CAPITULO 3: TENDENCIAS DEL MERCAD
REFERENCIAS
BIBLIOGRAFIA

Seleccione los dias que necesita usar el documento

15 dias

1 ® 15

SOLICITAR PRESTAMO

El plazo maximo de préstamo son

l rd
SOLICITAR _"® 15 d 1as
Resumen:

Este libro recopila, organiza, argumenia e interpreia una serie de conceplos, datos y experiencias sobre la Investigacion de Mercados, teniendo en




" — eocooe
+ .' h“ ﬁ —_— o000
Inicio Estanteria Descargas Ajustes LA

< Descargas
817.21 GB/930.88 GB
24 1 ME Libres / Total
L] Usados

Titulos descargados

Q, Buscartitulo

. :r;v;st\glaclon de mercados (3a. ed.) Disponible | DEVOLVER TiTULO
. 1 ias | —
o

ades que compran bienes y

como parte

son las co compran y utilizan bienes y servicios
de su actividad producti

CAPITULO 3: TENDENCIAS DEL MERCAD 155
Mercado de comercializacién: son las personas o empresas que compran bienes y
REFERENCIAS 221 servicios con el fin de venderlos y distribuirlos, sin aportar ningin valor, cambio
i 0 mejora.
BIBLIOGRAFIA 225

Se pueden descargar 20 libros Figura37. Tpos demercdo
por mes, 5 por dia

Econdémico |

i Administrativo

Fuente: elaboracidn propia.




Lectura en linea

Investigacion de
mercados (3a. ed.)

FICHA BIBLIOGRAFICA

Tabla de contenidos

PAGINA LEGAL
CONTENIDO
PRESENTACION
CAPITULO 1: COMIENZA
CAPITULO 2: ;COMO SE
CAPITULO 3: TENDENCIA
lagasialle

BIBLIOGRAFIA

Investigacion de Mercados y Mercadotecnia

La lectura comprensiva de esta parte del texto le facilitarda comprender la impor-
tancia de la investigacion de mercados en el contexto de la mercadotecnia y lo
habilita para llevar a cabo el proceso investigativo descrito en el proximo capitulo.
Le recomiendo, durante el avance de su aprendizaje, elaborar mapas conceptuales
y anotaciones pertinentes sobre la temdtica propuesta.

Concepto de Mercadeo

Existen muchas definiciones, conceptos o acercamientos al marketing o mercadeo,
como la de Kotler y Armstrong (2008), quienes sefialan que “es un proceso social

y de gestion, a través del cual individuos y grupos obtienen lo que necesitan y

desean, creando, ofreciendo e intercambiando productos u otras entidades con
valor para los otros".

Herramientas informaticas




Enlace o

https_//elibro_net/es/ereader/uces/2062607 @g 93

Utilice Ctrl + C para copiar

Cemar

El enlace me permite compartir el material, generando un enlace propio del libro
especificando el nimero de pagina, compartiendo una ubicacién precisa



Crear Carpeta

= I S a NOMBRE | INGRESE UN NOMBRE PARA LA CARPETA. LIMITE DE 20

CARACTERES.

DESCRIPCION | ESCRIEA UN PEQUENC COMENTARIO ACERCA DE LA

Me permite guardar sin limites todos los libros que
consulto. A través de la creacién de carpetas puedo
organizar todo el material incluido alli

= titulos sin carpeta

Enviar a Carpeta @ Eliminar libro Ad|C|Onar T|’tU|OS a Carpeta

1
'LfTJVL:O. . &

Marketing
PORTADA Lo SOMBREADOS ANOTACIONES MARCADORES ACCIONES

Reality Therapy and Self-
Evaluation: The Key to Client
Change

Libros & agregar

0 0 O Leer en linea

0

[1]
Autor: Wubbolding, Robert E. .
E-ISBN: 9781119376279

Investigacion de mercados (3a. ed.)

Posjudaismo: debates sobre lo
judio en el siglo XXI

0

0
Compilador: Sztajnszrajber, Dario .
P-ISBN: 9789875741812

O Leer en linea

Cerrar Enviar

Investigacion de mercados (3a.
ed.)

=
=

0 ] O Leer en linea

)
Autor: Pietro Herrera, Jorge Eliécer 0
E-ISBN: 9789585032002 .
P-ISBN: 9789585031999




= Marketing

+ Enviar a Carpeta % Compartir carpeta @ Eliminar libro @ Eliminar carpeta # Editar

TITULD

ANOTACIOMNES

SOMEREADOS

PORTADA

InvestiNacion de mercados (3a.
ed.)

Autor: Pietro\derrera, Jorge Eliécer
E-ISBN: 9789535032002
P-ISBN: 973958031999

INGRESE LOS CORREOS A LOS CUALES DESEA COMPARTIR LA
CARPETA[SERPARADOS POR COMA)

Las carpetas se pueden compartir por
correo o copiar el enlace y

https://elibro.net/es/lc/uces/estanteria/carpetas_compartidas/301686/

I Copiar enlace



¢ Dudas?

Comunicate con nosotros a travées de

biblioteca@uces.edu.ar

Consulte al bibliotecari@

iMuchas gracias!

Biblioteca Central UCES


mailto:biblioteca@uces.edu.ar
https://www.uces.edu.ar/biblioteca/rv/

